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INTRODUCTION

Contexte législatif

La loi du 12 juillet 2010 portant engagement
« Grenelle 1) est le derniegrand texte Iégislatif ayant adopté des dispositions en matiere
de publicité. Parmi les nombreuses modifications apportées aux regles antérieures, toutes

codifiées aux articles L.58 et suivantsdsuCoded e | & e n v, il corovient de netemirt
cellesquiconcerant | 6i nstitution par | es communes ou
de PLU ddéun r gl ement | ocal de publicit® (RL
déapplication qui <constituentlsbntétércodifidsaument n
articles R.5811 et suivantsdCoded e | 6 envi ronnement .

Depuis la loi ENE, les établissements publics de coopération intercommunale (EPCI) compétents
en matiere de plan local d'urbanisme (PLU) disposent de la compétence de paoaocip

élaborer un RLP qui devient donc intercommiahBl (

La ville de Buss$aintGeorges est compétente poréivisersonRLP puisque la compétence

PLU nda pas ®t ® transf®r®e ~ | a communaut ® d

Intérét ak la révision diRLP

La caducité
le s ®vol utions tant | ®gi sl ati ves et r ®gl e
d®mographiqgues de | a commune, | 0obsolescence

conseil municipal a prescrire, par délibération en datel0 décembre 2020, laévision de

sa réglementation.

Lacaducitédu RLR été reportéedu 13 juillet 2020au 13 janvier 2021pal 6 ar t i cl e 29
loi 2020-734 du 17 juin 2020.

Adopter des regles plus restrictives que les regles nationales et adaptées
au territoire

Le reglemenibal de publicité¢ RLPestuni nst r ument de pl ani pcati on
collectivit®s | ocales |l a possibilit® de cont
constituent la publicité extérieure : publicités, enseignes et préenseignes.
LeRL’Bs 6i nscrit dans wune Vvision strat®gique du

celle des plans | ocaux ddéurbanisme (PLU)
cadre de ve.

LeRLRnstitue, par principe, des regles pludrieves que celles issues du RNP. Par
exception, dans | es 1-8 edux @Qonduem®kre®sl 6 e nl vdiarra n nc
publicité est interdite, RLFp eut | ever <cette interdiction en
publicité. Sont notamment canés les lieux suivants :

- les sites patrimoniaux remarquables (SPR) ;

- les abords des édifices classés ou inscrits parmi les monuments historiques ;

- les sites inscrits et sites Natura 2000.



1: LA PROCEDURIEE REVISIONU REGLEMENT
LOCAL DE PUBLICITE

1.1 Les principales étapes de la procédure

c®dure do®l aborati on, de r®vision ou d
cati omRLBsmpli den®ejuddiunceldlleéuCddéeden PLU
r

onnement) .

b

ro
fi
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—3r
(o] e )
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en
La délibé&ation de prescription ou de révision fixe les objectifs et les modalités de la
concertation.

Un débat sur les orientations peut éventuellement avoir lieu, sans obligation, car contrairement
au PLU, le RLP ne comporte pas de PADD.

En vue de lalélibération arrétant le projet, un bilan de la concertation est tiré. Le projet

arrété est ensuite soumis pour avis aux personnes publiques associées (RBA) qud ™ | a
commission départementale de la nature, des paysages et des sites (CDNPS) d#wgji cons

pour cette derniére consultation, la seule différence avec la procédure du PLU.

LeRLParrété ait ensuite | 6objet dbédune enqu°te p
articles L.123l et suivantsetR.12B et sui vants du Code de | &
Le projet est ®ventuell ement modifi ® pour
commissaire enquéteur et des RBArojetde RLRestensuiteapprouveé par le conseil

municipal

I =

DIAGNOSTIC, DEFINITION DES ORIENTATIONS CONCERTATION

avec le public,
les associations
et les PPA

FORMALISATION DES ENJEUX ET DES
ORIENTATIONS GENERALES DU RLP

DEBAT SUR LES ORIENTATIONS GENERALES
DU RLP AU SEIN DU CONSEIL MUNICIPAL

5 REDACTION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
ET DU RAPPORT DE PRESENTATION

6 DELIBERATION DU CONSEIL MUNICIPAL TIRANT LE BILAN
DE LA CONCERTATION ET ARRETANT LE PROJET DU RLP

7 CONSULTATION PPA g CONSULTATION CDNPS

8 publication : > 15 jours
ENQUETE PUBLIQUE enquéte : 15 a 60 jours
rapport commissaire : 30 jours

9 ANALYSE DES AVIS ET EVENTUELLES MODIFICATIONS DU PROJET RLP

DELIBERATION DU CONSEIL MUNICIPAL APPROUVANT LE RLP

Schémaésumarla procédure



Apr s | daccomplissement des mesures de publ i
au titre du contréle de légalitdee RLRe nt r e en vigueur . |1 est ddayg
publicit®s et | es enseignes qui soi mplantero
entrée en vigueur, mais ne sera opposable que deux ans plus tard ppubliegésiéja

existanéset six ans plus tard pour les enseignes (artlk68 du Code de). | 6envi

Nouveaux dispositifs Dispositifs en place
Publicité Application inmédiag¢ 2 ans aprés approbation
Enseignes Applicationimmédiag 6 ans apres approbation

1.2 Lespiecesconstituties du RLP

Confor m®ment -72ddCoded ¢ i lcdb enWRi. 58dnement,: un RLP
- un rapport de présentation
- une partie réglementairg
- des annexes.
1 peut en outre comport e rensibrboda teglemenstels®l ® me n
gue schémas explicatifs, glossaire, etc.

1.2.1 Le rapport de présentation

Le rapport de pr®sentation sdappuaipebliceéur un d
extérieuresur leban communall présente leecensement delispositifs en mesurant leur

impact sur le cadre de vie et analyse leur conformité aux dispositions du RNP et, le cas
échéantdu RLP en vigueur. Il identifie également les enjeux architecturaux et paysagers, les

lieux sous forte pression publicitairdest espaces a enjeux. Pour cela, il releve les secteurs
nécessitant, du point de vue de la publicité et/ou des enseignes, un traitement spécifique.

Le rapport pr®cise |l es objectifs et d®finit
liés ax spécificités du territoire et des espaces identifiés. Il explique enfin les choix des regles
instituées dans le reglement.

1.2.2 Le reglement

Le reglement comprend les prescriptions réglementaires appliadalpsblicité, aux

enseignes etpréenseigresir | e territoire couvert par | e
générales ou spécifiqgues aux zones identifiées pRLIRces prescriptions sont plus restrictives

gue les dispositions du RNP applicables aux territoires concernés.

1.2.3 Les annexes

Lesannexes sont constituées
- des documents graphiques matérialisant les différentes zones ou, le cas échéant, les
périmeétres identifiéssi existantslans le rapport de présentation et le reglement
- du(deshrrété(s)municipi{aux) fixant les limites dwetritoire aggloméré
- du (deg documerts) graphiquds) les matérialisant.

1 Les périmétres sont des secteurs identifiés hors agglomération situés a proximité immédiate de centres
commerciaux exclusifs de toute habitation [@88%7 duCodedel d envi p.onnement



1.3

Les objectifs du reglement local de publicité

La délibération deévisiordu RLRen date dul0 décembre 2020a fixé les objectifs
poursuivis

Adapter le zonage aux nouveaux contours tled a g g | o a® publitité @st .
interdite hor s aggl om®r ati on. Le Zzonage
ri goureusement aux contours de | daggl om®r
court terme des zondsd &it@g ou urbanisées

Mettre en valeur | es espaces naturels et
place dans les espaces végétalisés. Dans le méme esprit, la commune bénéficie
doentr ®es de ville arbor ®e sengpasaltetea publ i c
Maintenir le niveau de protection crée par le RLP actuel ;

DRt er mi ner | es possibilit®s et | es condit
0% un RLP peut d®roger ~ | 6interdiction r
abords de monuments historiques).

Fi xer l es r gl es est leeignesuans le pite patrimdniéli n s t
remarquable et plus globalement dans le centre | | e . LOat tvilegpeut i vi t ®
°tre renforc®e parignéspduicassuneranune racilleuie misedems e
val eur de | 6architecture. La |isibilit® d

Alléger la pression publicitaire sur les grands axes etdegsd 6 a c tef impoder® s
des réegles qualitatives. La réduction desased, la diminution de la densité doivent
étre envisageées.

Encadrer les dispositifs lumindies piblicités et enseignesimériquesont a prendre

en compteElles peuvent éventuellement donner une image moderne de la ville, mais

l eur mul t ipmlsi satuihcan tradhd €t pour | e cadre de
acceptable en tous lieux ;

Contribuer 7 l a r®duction de | a facture
nocturne nationale (1h/6h) est a étendre-d&la de la quiétude des habitanties
®conomies do®nergie et l a di minution de

enjeu national.

Ellea également défini les modalités de la concertation pendant toutes les étapes de
| 6 ® a b oRLHarticles h.102 et L.15311 du Codedd dur bani s me) .
Ces modalités de concertation revétent la forme suivante

une information dans le journal municipal, qui consacrera un article aux enjeux de cette
révision ;

une information sur le site internet de la ville ;

une réunion avec lpgrsonnes publiques associées ;

une réunion publique ;

une adresse mail dédiée pour recevoir les observations du public ;

l a mise ° di sposition, pendant toute | a
observations de t ou tceeil duserveeurbansme de la ®airie s s ® e
aux horaires suivants : 14h30 h a 16h30 du lundi au vendredi.



14 Le champ dndagnelp!| i cati on

LOarlt58k3l du Code d e I 6 e nv idéfirat nes edispmsitifs concernés par la
reglementation. Trois catégories de dispositifs sont visées

- la publicité;

- |l@nseigne

- la préenseigne
1.4.1 La publicité

Constitue une publicitétoute inscription, forme ou image destinée a informer le public ou a
attirer son attentiorles dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites inscriptions,
formes ou images étant assimilés a des publicif@st. L.5813-1° du Code de

| 6 envi r bes digposiifa soht .donc a considérer comme de la publt ® m° me s
comportent aucune afficipablicitaire

PUBLICITES SCELLEES AU SOL* PUBLICITE SUR TOITURE

(1) Scelléeau'sol (=) Surtoiture ou terrasse
en tenant lieu

PUBLICITES MURALES MOBILIERS URBAINS
(=) Murale () Abri voyageur
(3) Petit format (c ) Planimétre

* ou posées directement sur le sol Copyright Mesures & Perpectives
Reproduction interdite

Le caracteregénéralste de la définition de la publicité conduit a prendre en considération
tous les types de publicité réglementés par le RNP suivant
- leurs conditionsl 8 i mp | @ubliciést scetdés au sol, apposée sur un support
existant, sur baches, apposéer du mobilier urbain)
- leurs dimensions
- leur caractére lumineux ou non
- leurmohbilité (publicité sur véhicules terrestres, sur voies navigables).

Ces di ff®rent
fonction de |
ils sont implantés.

o<
(olyo]
(¢

(7]

de publicit® font | do0obj
n d

S J
0 ratcanmeane ettt enitéd Aabainpeians lesqaddsi o €



l42Ldenseigne

Constitue une enseigréoute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a
une acti vi t@rtiadpl.b813s26Ay deux eocdee de | denvironneme
Les dispositions applicablesux enseignes dépendent de leur mode de leur lieu
doéi mpl antation :

- enseiges murales installées a plat ou perpendiculaires

- enseignesurtoiture;

- enseignes scellées au sol ou implantées directement sur le sol

- enseignes lumineuses

®
) ENSEIGNE

(1) m@ (6)

ENSEIqQNg

E
\ ENSEIGNE @
I _I\ \ ‘§

@% | 40 ENSE'GNE®

mZO—mwnZm

ENSEIGNES SCELLEES AU SOL°  ENSEIGNES MURALES ENSElG N E @

(2) Drapeau > 1m’ (7) Aplat
(2) Drapeau < 1m’ A plat sur auvent

@ Bache ou banderole @ A plat sur vitrine (vitrophanie)
(4 ) Totem Perpendiculaire ENSEIGNE SUR TOITURE

(') Chevalet (22 Sur cloture aveugle (3) Sur toiture ou terrasse

(&) Scellée ausol > 1 m? (22) Sur cloture non aveugle en tenant lieu
Copyright Mesures & Perpectives

* ou posées directement sur le sol Reproduction interdite



1.4.3 La préenseigne

Constitue une préenseigrdoute inscription, forme aqumage si gnal ant l a
i mmeubl e 0% sbOexer ce (adiclee L. #813-3° vdu tC@de dbk®t e r mi

| denvironnement) .

La pr®enseigne informe | e public de | a prox
ddune i1 ndi cautudedistancke direction o

En agglomératiorles préenseignes sont soumises aux dispositions qui régissent la publicité
(Art. L. 58119 duCodede | denvironnement ), el l es ndont
conséquent, URLPe peut instituer de dispositions particuliéres les concelifiérentesde

celles qui sont envisagées en matiere de publicitépei ne ddéi | | ®gal i t ®.

PREENSEIGNES SCELLEES AU SOL*

(2) Chevalet

() Scellée au sol

PREENSEIGNES MURALES

©)

Copyright Mesures & Perpectives
Reproduction interdite

10



1.4.4 Le cas particulier dggéenseignes dérogatoires

Seules les préenseignes dérogatoffas. L.58119 et R.58166 et 67) sont soumises a un
régime spécifique et distinct de celui de la publicité. En particulier, elles sont implantées hors
agglomération.

Pour bénéficier de ce régime dérogatoire, ces préenseignes ne peuvent signaler que

les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales

les activités culturelles

les monuments historiques ouverts a la visite.

a titre temporaire, les opérations et manifestations exceptionnetasctere culturel

ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de 3 mois, mentionnées dans
les articles L.5820, R.58168,69et7ldu Code de | 6environneme
étre installées 3 semaines avant le début de la manifestationbudde p ®r at i on qu
signalent et doivent étre retirées une semaine au plus tard apres la fin de la

mani festation ou de | dop®rati on.

Elles sont soumises a des conditions de format, de distance et de nombre par rapport a
| activiit® signal ®e

Activité ginalée Formatmaximum | Nombre| Distance
Fabrication ou vente de produits du terroi 2 5 km
Activités culturelles Monopied 2 5 km
Monuments historiques ouverts & la visi{ 1M () x 1.5 m (L) 4 10 km
Temporaires 4 -

Préenseigne déogato(lmﬁoto prise sur un autre territoire)

11



l45L6affichage doopinion
Le r®gime de | 6affichage ddédopinion et de | a
sans but lucratibfticle L.5811 3 du Code d e exigbgaechague commueeme nt )
rese ve sur | densemble du territoire communal

tout point situ® en aggl om®r ation se trouve
La surface minimale réservée est de
- 4 m2 pour les communes de moin2 @80 habitants
- 4 m2plus 2 m2 par tranche de 2 000 habitants pour les communes dont la population
est comprise entre 2 000 et 10 000 habitants
- 12 m2 plus 5 m2 par tranche de 10 000 habitants@eia de 10 000 habitants pour
les communes dont la padidn est supérieure a 10 000 habitants.

Population Surface en #n

De A

> 2 000 4
2001 4000 6
4001 6 000 8
= O0L 8000 10
8 001 10 000 12

: 5 n? par tranche
au-dela de 10 000 supplémepntairele 10 000

PourBussyBaintGeorges dont la population est d27 155 habitantgsource INSEE 20219
surfaceminimale a respecter est @2 n?.

Les emplacements sbrés par arrété municipal.

l46 Lesdi spositifs exclus du champ doa

Malgré leur ressemdnhce avec les publicités, enseignes et préenseignes, certains dispositifs
sont exclus du champ doapplCodedaet ilodne ndvei rloan nre@Rny
Tel est le cas des dispositifs régis paCtelede la route, dontlasigh i sat i aton doéi nf o
locale(SIL) ou des dispositifs dont | 0acuaiaagietee obj et
général ou de service public a la population.

12



K BUSSY-cewrme vie
QHUSST S GEONGES - vctace Pl s
0% )
1
— — — \

PARC LEONARD DE VINCI

& & HYUNDAI
Mairie

BUSSY Golf / Village

Sgnalisation (85 nf i on local

Sont également exclus derkglementation les mobiliers urbains ne comportant aucune

publicit®, ainsi que | es Sdntconceensds lea dispdsisfsai q u e s
message d®filant de type journal ®l ectroni qu
touvesr doOautres types de mobilier urbain

13



BEER & COFF

Ecran numérigeans publicitghoto prise dans une autre yille
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2 : ANALYSHERRITORIALE

2.1 Approche globale

Situ®e " environ 25 kil om-Saimt@esrgesselpdsiioane de Pa
dans le département de la Sehe¢-Marne.

ElI'l e b®n®ficie dbédune situation strat®gique d
les quatre départements 0 -de-Feance non limitrophes de Paris : la Setrdarne (77), les
Yvelines (78), -H0oBssen(@5y(91) et | e Val

Localisée a proximité des autoroutes A4 et A104,-alramin des deux aéroports, a deux

pas de la gare TGV de Chessy / Mante-Vallée, la commune de BusgintGeorges est

i mpl ant ®e ~ Inad uddo ®¢t haege& acupoarotuatnet .A4 traver
commune dobéest en o0ue-SaintGeotgesme penplectiquedparisieneeh i er B
20 minutes.

La gare TGV Chessy / Maela-Vallée est accessible en moins de 15 minutes depuis Bussy
SaintGeorges. Ce qui permet ensuite de rejoind]
(une quinzaine de liaisons par jour). Il faut seulement 40 minutes environ pour rejoindre les
aéroports internationaux de Roissy Charles de Gaulle et Orly par navette routiére.

La desserte en transport en commun de la commune est également performante, avec la gare
RER et les lignes de bus qui y sont associées. En effet, la liaison RER A peené de reli

commune de Bussy Saip¢orges awc 1 we la ville de Paris (ChatekgsHalles) en 34

minutes. Elle permet également de rejoindre la gare TGV de Maiviallée / Chessy en

moins de 15 minutes.

Cette localisation stratégique et les liaisons perémtes permettent des échanges aisés, tant

au niveau r ®gi onal gud” | 6®chell e national e
Le territoire communal est desservi par la ligne A du RER, permettant de rejoindre

| hypercentre parisien e®&f iwne tdrfeumteaisn & udad i
dans la grande couronne parisienne.

bussy [R [L [

Localisation du territoire

?

Bussy-Saint-Georges

15



Dans |l es ann®es 1960, pour faire face au d®v
parisienne,ondécidhe | a ma  tri ser et de | 0®quilibrer
autourde Paris. Marnda-Vallée compte parmi les 5 « villes nouvelles » dont le Général de

Gaulle décida la création en Région parisienne a la fin des années 1960.

LOlurbani sataivah| ®e Bédesé principal ement organ

vingtd ne de kilom tres dbéouest en est, entre | :
un secteur de banlieue ancienne proche de Paris{MN®&By and) jusqudaux esp:
gui accueillent aujourddohui |l e parc dodattrac

En 1985, BussyaintGeorges fut donc inscrite dans le périmetre de la ville nouvelle de
Marne la Vallée.

ussy [R L [P

Situation de la commune

BussysainiGeorges et les communes limitrophes

La commune de Bus3gintGeorges possede un statut unique. Depuis 1985, elle est a elle

seul e s upp aton nowdle gugdmentd® Kille nouvelle (statut unique de commune

et de villenouvelle). Elle est, en effet, un des seuls exemples dans lequel des communes

int ®gr ®es dans | e p®rim tre ddéurbanisation d
sos forme ddune commune uni que.

Son p®rim tre doéurbanisation doéop®ration dodi
commune doéorigine de portions de territoire
La commune, en tant qgssedeaug stdtubpar@culiart Blleopoursuitaum v e | |
objectif ddam®nagement et do®qui pement qui a
dd Am®nagement : EPAMARNE

Ce dernier r®alise pour | e compte de | 06£tat
danslepé i m tre doéurbanisation de | 6aggl om®rati o

16



2.2 Le patrimoine naturel

Le patrimoine naturel est structuré autour de la forét régionale de Ferrieres, du parc du
chateau de Guermantes et du parc du chateau de Rentilly.

A | 0 o u e svillagd] le Im@de tavalliée de la Brosse, le secteur est en espace boisé
classé (EBC).

Les vallées des rus de la Brosse et de la Gondoire sont des espaces naturels classés.

bussy (R [P

Les zones naturelles du PLU

Espace boisé classé

“} Zone naturelle au PLU
=% (N, NP, NL, NLa, Nh,Nj, UP)*

Hydrographie

[ umite communale

A o 500 1000m
—_—

Enjeux pour IRLP
La majorité des espaces dans ce type de secteurs est en milieu non aggloméré. La publicité y
estinterditeparl&®Code de | 6environnement

17



Le patrimoine naturgblus ou moins aménageég,appréhendé au regard desavaleur
écologique, mais égalemerdpsonr * | e dO6®l ®ments du cadre de v
ces espaces des implantations publicitaires

18



2.2 Le patrimoindati

Sur les monuments inscrits et classés, la publicité est iraarclied (5814 1° et L.581-4 2°)

et il ndest pas

possible de d®roger cett

Cependant,lipeut étre dérogé a cette interdiction parRLPqui établira des regles

doi mpl antati on
Concernant | es
autorisation (article L.581 8 d u
|l orsqudebbhg®eso
CE).

pcellessfixéesa rdglemeniatpm reationnale.s q u e

monuments ¢l ass®s, | i nst al
CE) apr s desBatimantde Erancel
Bureh®i mmeubl e ou daii&dus on

La ferme du Génitoy est le seul monument historique présente sur la commune.

Deux p®rim tres
territoire deBussyGaintGeorges: le

de protection de monuments
périmetredélimité des abords du chateau de

Guermantesau nord le périmetre de protection @omainedu Chateaule FerrieresenBrie

au sud.

Chateau de

~"\_ Tour pigeonrier —

bussy [R [ [

Les monuments historiques

Enjeux pour le RLP

Ces différents secteurs englobent
pr®servation et
La possibilité de réintroduire la pu

Guermantes

Domaine
du Génitoy

Le patrimoinbati |

un patnienaichitectural et urbain de qualité dont la
l a mise en valeur exigent
blicité dans certains de ces secteurs dogsgiresurée.

La préservation du patrimoine doit également conduire a une réglemeaiaipour but
une bonne insertion des enseignes dans le bati.
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bussy R [L [P

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

Les protections ‘

Site classé et inscrit

B

Protection patrimoniale

Protection naturelle
(Zone N et EBC)

Hydrographie

Limite communale Source

Datagour.fr
atlas.patrimoines culture.fr

mesures a perspectives

Carte regroupant les différentes protections présentes sur le territoire

20



2.3 Lecentre ancien

Le village historique de BusSgintGeorges est préservé par les protections lges
patrimoine naturel ou bati.

Zone UA au PLU
Centre ancien

bussy R [L[P [

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

’ Le centre ancien l

Enjeux pour le RLP

Sa préservationet|a mi se en valeur exigent une r ®gl eme
La possibilité de réintrodeifa publicité danse secteur doit étre tres mesuréeune bonne

insertion des enseignes privilégiée.

21



2.4 Le nouvaucentreville

Secteur du développement récent de la comnsameiirbanisme mixédrite des commerces

et durésidentiel

F T T owem—a

Nouveau centre-ville

UBa

bussy R &' @

Le nouveau centre-ville

Enjeux pour IRLP

La publicité y est quasiment interdite, sauf sur mobilier urbain. Cette interdiction devra étre

reconduite.
Les enseignes sont soumises adesegiesn ser t i on
prendre en compte.

22
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25 Leszones résidentiéds

Ces quartiersonstituede soldedit er r i t oi re aggl om®r ® =~ | 0
secteurs.
Lasérénité des riverairoit y étre respectés

REGLEMENT LOCAL DE PUBLIC

bussy (R [L P

|
‘ Les zones résidentielles

[ vitage WA aupLY)

Hyper-centre mixte
de la ville nouvelle
(UB et UBa au PLU)

Zone d'habitation
Hydrographie

Limite communale

A 0 500
L]

1000 m

bussysaintgeorges.fr
Data.gouvfr

mesures & perspectives

14/09/2020

Enjeux pour IRLP
Admettre peu de publi@tavec unesurface réduite
Laisser augtablissements commergiastalléed a possi bilit® de

23
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26 Les zoneoucdnnercidlesvi t ®s

Actuellement, 2 zones sont actives, le parc Gustave Eiffel et la ZA Léonard de Vinci.

Trois nouvelles zones ~ wutrbaniser sont en co
- la ZAC du Sycomore ~ | 0est

- Il 6op®r aBianc@Gepi x| 6ouest

- |l dop®ration de |l a Rucherie au sud de | 8A4

LES SYCOMORES

ZAE LEONARD DE VINCI

ZAE GUTSAVE EIFFEL

) ZAE LA RUCHERIE

bussy R L P

Zone d'activités
Hydrographie

Limite communale

A 0 500 1000 m

28/06/2021

Enjeux pour le RLP

Les zones actives sont pr ubliGéeRlesensalgbesne tr op
sérieusement encadrges le RLP actuel.

Ces niveaux de protecti@tevéedevront étre généralisét adaptésaux nouvelles zones.
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2.7 Leréseau viaire

3 niveaux de voirienaillant le territoire commursant identifiés
- lesliaisonsintrgg!l om®r ati ons (| 6A4)
- lesaxesprincipaux yoies de circulation intguartierg
- les axes secondairegfrie domestiqye
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D35
D10
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o
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w
W
»
"
\
"
W
"
wy
a
"
w
it
'
|||||
un
..........
e
‘‘‘‘‘
T
e
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|||||
Tl
Ty

““““““““““
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9
L
nnnnnnnnn
"
sy

bussy R L P

Le reseau viaire

Autoroute
Axes principaux

Axes secondaires

Voie ferrée
A 0 500 1000m
L e—

25/06/2021

Le réseau viaire
Enjeux pour IRLP
Traiter la publicité extérieure en fonction des secteurs précédemment définis travermsgs par
voires.
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2.6 Synthése desnjeux pour la publicité extérieure

LeRLRloit étre unoutilpermettania préservatiordu paysageurbainet rural,etdessites
aforte valeurpatrimonialeCettepréservatiorestdépnie et modulée en fonction du
contexte et de RLRdtausi®ermettre dedrcuvet lé bmruéquilibre e
entre | a vol on té@notigumtabenpemettantuxentrepresessle se r
signalergtle soucde valoriselle cadrede vie de la ville pourlespersonnequiy résidenbu

les visiteurqui ke parcourt

Ainsi, au regard des caractéristiques du territoire et des espacepgpmEcidenpés, un
ensembl e ddéemnéux a ®t ®

le patrimoine naturel

La majorité des espaces dans ce type de secteurs est en mila@gglwonéré. La publicité y

est interdite par | e Code de | denvironnement
Le patrimoine naturgblus ou moins aménagés,appréehendé au regard desavaleur

écologique, mais égalementpsonr 1 | e doO6® ®ments du cadre de v
cesespaces des i mplantations publicitaires | ot

le patrimoine bati

Ces différents secteurs englobent un patrimoine architectural et urbain de qualité dont la
préservation et la mise en valeur exigentun®g | ement ati on sp®ci pqgueme
La possibilité de réintroduire la publicité dans certains de ces secteurs doit étre tres mesurée.

La préservation du patrimoine doit également conduire a une réglementation ayant pour but

une bonne insertion des ensegdans le bati

Le centre ancien

Sa préservatione.a mi se en valeur exigent une r ®gl eme
La possibilité de réintroduire la publicité daesecteur doit étre trés mesurmeune bonne

insertion des enseignes privilégiée

Le nouveau centrglle :

La publicité y est quasiment interdite, sauf sur mobilier urbain. Cette interdiction devra étre
reconduite.

Les enseignes sont soumises adeskglesnser t i on dangseroriar chi tect
prendre en compte.

leszonesrésidentides :
Admettre peu de publicité avec une surface réduite
Lai sser aux ®tablissements commerciaux i nst a

|l es zones ddactivit®s ®conomigues ou commerc
Les zones actives s opmésenge deptibiicgé®eles erddignese t r op
sérieusement encadrées.

Ces niveaux de protection élevée devront étre généralisés et adaptés aux nouvelles zones.

le réseau viaire

Traiter la publicité extérieure en fonction des secteurs précédemment défersespar ces
voiries.
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REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

‘ Synthese enjeux I

Site classé

Site inscrit

Monument historique
Patimoine architectural
Patrimoine naturel
Zone d'activités
Hydrographie

Carte de synthese des enjeux
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3: LES DISPOSITIONS REGLEMENTAIRES

Le Codedd 6 e n v i rficerdeseegltes Iiees aux différentes spécificités des territoires.

31 Le champ ddéapplication g®ograph

Agglomération populationet unité urbaine sont trois notions fondamentales pour comprendre,
appliquer et adapter localementle Code d e | environnement en ma
ddenseigne et de pr®enseigne.

- La publicité est interdite hors agglomération. Il importe donc de cenmé@ctisément
les lieux situés en agglomération ou hors agglomération.

- Le code de | denvironnement d®f i nit un r ®
10 000 habitants et un autre régime pour celles qui sont supérieures08010
habitants.

- Toutefois, | or squdune 080ghgHitamts) @paatient dume d e  my
unité urbaine de plus de 10W00 habitants, le régime des agglomérations de plus de
10000 habitants sdéapplique, 7 | dexception
3.1.1 La population de refeence

Cbest | 0l NSEE qui d®finit | a popul ation de r
totale. Pour | es communes comportant des partie
de chaque partie agglomérée qui fait référence. Les reglesiegiples a la publicité, aux

enseignes et pr ®enseignes d®pendent en gr .

| §géomération ou elles soirstallées.

La population de BusSaintGeorges est de 27 155 habitants (source INSEE population

totale 2018 en vigueuau 1¢" janvier 2021).

La commune f ait partie de [ Odunit® wurbaine
habitants.

31216aggl om®r ati on

Léaggl om®r ati on s el on2duC@odelde la ®ate estc udespatedar t i c |
lequel sont groupélse s | mmeubl es bOti s lasopiosont signaRéspaet do
des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou quiXeCmméme

Code prévoit que les limites des agglomérations sont fixées par arrété du maire.

Par principe, la publicité est interdite hors agglomération (Art. L7 3R1Code de
| 6environnementi pagliga ot domicemainanie.n d e

Larrété municigl fixant les limites des agglomeératiogide document graphiquau elles

apparaissentconstituent demnnexesduRLP (Art. R5848 du Code de | denvir
La mat®rialit® de | daggl om®r ation primant su
i mpl ant®s au droit des i mmeutil fefsi Ot ® daipmpt

des regles applicables
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Panneaux EB 10 et EB 20

Les espaces entre les panneaulestbatisne sont pagoujouren parfaite correspondance
Au senslu Code de la route, les espaces dessinés imposent une limitatioesde diés
véhicules en concordance awsphnneaux Pour la publicité au sens Gade de

| envirronnement

- |l 6espace entre |l e panneau Vil {dessoe$t) | a pr e
ne peut pas accueil |l ir érdmmmeemddehors duniieupar c e
aggloméré;

- |l 6espace de part et doautcraessauf)ppuanneau Vi
accueillir des dispositifs publicitaires,

aggloméré, méme si les regles en matiereidaulation routiere sont différentes.

PREEMINENCE DE LA REALITE PHYSIQUE SUR LASPECT FORMEL

Copyright Mesures & Perspectives
Reproduction interdite
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REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

’ Le territoire aggloméré ‘

Limite du territoire aggloméré

Hors agglomération
- Hydrographie
Limite communale

A 0 500 1000 m
—————)

Source

Data.gouv.fr
mesures & perspectives

mesures a perspectives

Le territoire aggloméré (source IGN)
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3.2 Lesdispositiondu RNP applicable® la publicité

Au vu des chiffres de populatiane sont | es r gles | es plus | ar
territoire aggloméré ddBussyBaintGeorges

Le RNP a fixé un régime propre a la publicité murale, guldlicité scellée au sol ou

directement installée sur le sol, a la publicité numériquepubleité sur toiture, et a la

publicité sur bache. A également été instituée une regle nationale de densité et, pour la
publicit® | umineuse, une obligation dobdextinc

3.2.1 La surfacale la publicité

Ldinstructi on danénlogmuesetsolidage ed date Hual8 dactotmer?81D t |
fixe lesmodalités de calcul des formats gesblicités

- Pour | e mobilier wurbain, ;la surface est |
- Pour toutes | es autres publ ietdet ®s, | a sur
| dencadr ement

- Lorsqud il sodbagit doun dispositif scell ®
calcul.

3.2.2 La publicité murale

Dandesagglomérationsle plusde 10 000 habitantsgelle ne peut avoir une surface unitaire
excédant 12 m  nlaver & @u®de 7,5nau-dessuslu niveaudu sol(Art.R58%26 du Code
de | denviironnement

3.2.3 Lapublicité scellée au sol

Dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants,l e ne peut sO0®Il ever
dessus du niveau du sol, ni aunie surface supérieure a 12 (Art. R58132 du Code de
| denvironnement) .

3.2.4 la publicité sumobilier urbain

Le mobilier urbain fait | 6dobjet dodarticles s
recevoir de la publicité. Lesrfacepublidtairespropresa chaquetype de dispositificolonne
culturelleabri-voyageur ...)sontspécifiées.

3.2.5 La publicitélumineuse

- La publicité supportant des affiches éclairées par projection ou transparence est
constitu®e de dispositifs dont | es affich
spots, ampoules ou rampeet d®cRIicdiari ®e gpeasr, la
au moyen de tubes néonsaisson lumineux, panneaux vitrines.

Elle se vib appliquer toutes les dispositions relatives a la publicitdumimeuse.

- La publicité lumineuse numéridasigne essentiellement ledckans» numeriques,
composes de diodes, leds etc. téléviseurs géants qui peuvent présenter des images
fixes, des images animées (faisant apparaitre un slagenijx, faisant évoluer une
forme ou un pict®ogrammeé) ou une vVvid®
Elle est interditdans les agglomérations de moins de dix mille habitants ne faisant pas
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partie doéune unit® urbaine de plus de cen

- Les autres publicités luminessasprincipalement constituggar les néons, souvent
installés sues toitures. Ces publicités lumineuses sont interdites dans les
aggl om®r ations de moins de dix mille habi
urbaine de plus de cent mille habitants

3.2.6 La publicité sur véhicukesrestres

LapublicitésurlesvéhiculeterrestresestréglementégarleCod e de | 6 elhestiar onne m
souligner que tous les véhictesestresontconcernédeslorsqueleurutilisatiorest
essentiellemepublicitaire quelquesoitle nombre de roues, que le véhicule smtorisé ou

nonetc.

3.2.7 La publicité supaches

Les baches comportant de la publicité sont classées en deux catégories :
- les baches de chantier, installées sur des échafaudages « nécessaires a la réalisation
de travaux » ;
- les baches publicitaires, cuant toutes les autres baches.

3.2.8 La publicité de petit format

Loarti-8du€ode 58el | 6environnement permet | dins
formasi nt ®gr ®s ~ | a devanture commerciale d s |
baie.

Sel on | 0&br7t,i dlle sR.ax8d1t de di spositifs dont | &
surface cumulée des dispositifs de petit format ne peut conduire a recouvrir plus du dixieme de

|l a surface doéune devamwrtemgd commerci al e, dans

3.2.8 La publicité sur toiture

Lorsqu'un dispositif supportant une publicité lumineuse est situé sur une toiture ou une terrasse
en tenant lieu, sa hauteur ne peut excéder :
- 1/6 ¢ de la hauteur de |dacade du batiment et amaximum 2 métres lorsque cette
hauteur esinférieure ou égale a 2@nétres ;
- 1/10¢de la hauteur de ldacade du batiment eau maximum a 6 metres lorsque
cette hauteur est supérieure a 20 metres.

3.2.9 La regle nationale de densité

Indistinctement appéible a la publicité murale ou scelléesal,la régle nationalede densité

limitele nombrede dispositifs publicitairesur un territoire donné. Elle se calcule en fonction de

l a |l ongueur de fonaierd bardaatthevoiegubligue borsguaailong®eur

de la facade estinférieurea 80 m,enl & a b dedontepablicitéscellée au sol, il ne peut y
avoir quoéune publicit® mur alsuwerposéésr e deux si
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lllustratiorextraitedu gudepratiquesurla réglementatiode la publicité extérieure publié
par le ministere de la transition écologiqseletaire.

En | 6absence de toute publicit® murale, il n
longueur de la fagcade est inférieure a 40 m et gguublicités si la longueur est comprise
entre40met80m.Adel ©~ de 80 m, il ne peut y avoir q

ou scellé au sol) par tranche de 8@ntamée.

~ -,

Illustratiorextraiteduguidepratiquesurla réglementatode lapublicité extérieure publié
par le ministére de la transition écologiqseletaire.

3210L6obl i gation doéextinction noctur
A | dexcept i on agubliciblomiielssoetoutesseformasyncomptisa
publicité éclairée par projectin ou transparence, est soumi se

nocturne entre 1 h et 6 h du matin.

3211Le r ®gi me de d®cl aration ou dobau

En fonction de sa nature, la publicité est soumise soit a déclaration, soit a autorisation.
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Plidt® murale D ®aration
Pwlidt® ell® eau 0l D ®aration
PWlidt®® lair® epar projedion ou trangparence D ®aration
P Wlidt® num®igue Auorisation
Plidt®sur mobilier urbain D ®aration
Plidt®de petit format D ®@aration
Plidt®ur toiture Auorisation
Plidt® sur bCches Auorisation
P® esrignesde moinsde Imx 1,5 m N @nt

P® esrignesd® mgatoires N @nt

3.2.12 Tableau de synthése des regles applicables

murale (mur avewgle

< 12nf

ouconportant des ne d® pse pasleslimtesdumur ni leslimitesd'® gu dutoit etsaillie< ™ 0,25 m
owerturesde suface hauteur <~ 7,5 m
<7050 mz) basdudisostif * plusde 0,5 mdusol
<ell® eau ol <" 12nf
hauteur <™ 6m
_— arface< ™ 8nf
haueur <~ 6 m
nonluminewe interdite
ar toiture lettresd® oup® edéssmuarnt leusfixatiors
haueu <~ 1/6 ® de la haueu dubCtimert limt® € 2 ms hautew b&timert< ™ 20 m
hauteur < * 1/1 0° de la hauteur dubClimert limit® € 6 ms hauteu b&timert> " 20 m
bethes bCche chantier suface < 50 % de la arface ® afaudage
b@che publicitaire sw mur aveuwle et digance ertre 2 b€chespublicitaires> " 100 m
. arface wuitaire< * 1 nf
petit format

arface cumi® e< * 1/1 0° de la devarture commerciale darsla limite de 2 nf

horairesd'extinction

fix ®par le RIPdanslesUU> " 800 000 hbts (exceptionfaite pour le mobilier urbain)

mobilier urbain

<" 12nf
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3.3 Leddispositioa du RNP applicablesix enseignes

Le RNP sdapplique aux enseignes. Leur r ®gi me
perpendiculairement & unur,scellées au sol ou directementiiées sur le sol, installées sur
une toiture ou une terrasse en tenant | i eu.
une obligatnodumeddextinction

3.3.1 Lesprincipales gl es applicrumlees © | dense

Les enseignes apposéeplat sur un mur ou parallelement a un mur ne doivent pas dépasser
ses limites, ni constituer par rapport a lui une saillie de plus de 0,25 m.
Les enseignes installées sur auvent ou marquise ne peuvent dépasser 1 m de haut.

Les enseignes installées dewanbalconnet, une baie ou sur un balcon ne doivent pas
dépasser les limitesdugardeor ps ou de | a barre doéappui du
baie. Elles ne peuvent constituer une saillie de plus de 0,25 m par rapport au balcon.

Les enseignes penmpaiculaires au mur qui les supporte ne doivent pas dépasser la limite
supérieure de ce mur et ne peuvent constituer, par rapport au mur, une saillie supérieure au
dixieme de la distance séparant les deux alignements de la voie publique.

La surface cumulée des enseignes murales néépasgser 15 % de la surface de la facade
commercialsur laquelle ellesont installées. Lorsque la surface de la facadmfésteurea
50 nt, la surfacecumuléelesenseignesst portée a 25%.

33.2 Lesprincipales gl es appl i csadiideaussol™ | dense

L 6 e n sseeliégaunselouinstalléedirectemensurle solne peut étre placée a moins de 10 m
ddune baie doun i mmeubl e drouvele®avaduplandumurf ond s
contenantettebaie,niauned i st ance i nf®rieure ° |l a moiti®
séparative depropriété.Deuxenseignepeuventependanétreaccoléeslosa dossielles
signalentlesactivitéss 6 e x esur deaxforids voisins et si elles sont de mé&timasnsions.

Lorsqge sa surface est supérieladd nt, | denseigne scell ®e au sol

plac® | e |l ong de chacune des voies publiques

signalée.

Lorsqudoelle fait 1 m ou plus de | arge, | dens

Cette hauteur est port®e °~ 8 m lorsqudell e f

Lorsqge sa surface est inférieueeln?, | e nombre ndest pas r ®gl e m
33.3 Lespincipales gl es appli cabl esouterratsé e ns e

Les enseignes installées sur une toiture ou une terréssargrieu doivent étre réalisées au

moyen de lettres ou de signes découpés dissimulant leur fixation et sans panneaux de fonds
autres que ceux nécessaires a la dissimulation des supports de base. Ces panneaux ne peuvent
dépasser 0,50 metre de haut.

La hauteur est limitée a 3 metres si la hauteur de facade qui la supporte est inférieure a 15
meétres. Cette hauteur est portée au 1/8 la facade si cette derniére est supérieure a 15

meétres dans la limite de 6 métres

La surface cumulée desseignesurd i t u rm&Emedéfablissement ne peut excéder 80 m
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334Les principal enscturne gl es doéextinctii

Comme pour la publictéu mi neuse, | 0 e nddiirgen el deuns eniequrses ,” ¢
de | aquell e participe une source |l umineuse e
El'l e est ®gal ement fix®e de 1 h ° qgwthouwmue mat
activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures du matin, les enseignes sont éteintes au plus
tard une heure apr s |l a cessation doéactivit®
heure avant la reprise de cette activité.
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3.4 Le pouvai de police

Dans | 0®t at Oaacrttuiecll4@d ud ubr8lo de de ptédiequele r onn e |
pouvoir de police appartient au préfet, magp ul &@st transféré au maire s dexiste un

reglementiocal de publicié. Dans ce cas, le mairecao mp ®t ence sur | densen
communal, méme dans les zones au sein desquelles le RLP ne prévoit pas de regles spécifiques,
ou si |l e RLP ne pr®voit aucucommumne. gl e sp®ci fi

Ldautorit® i nves:taélweled autopsatiang equises dvec lepcad échéant d
accord ou av desBatimentde &France(ABR)ou du préfet de région.L 6accor d
de | 6ABF &est n®cessaire notamment pour |l es
500 m par rapportaumonumer(bu dans le périmetre délimitédes abords).

Le reglemenibcal de publicitétant caduc depuis le 14 janvier 2021, les enseignes ne sont
plus soumises a autorisation, sauf tEmsecteunelevantdelac o mp ®t ence de | 0 ATr
des Batiments de France.

nsembl e

Lorsque IemouvealRLPsera adopté e mairereprendra la compétenceur | 0 e
non par | e

territoire desacommupne quodéi |l soit couvert ou
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3.5 Les dispositions figurant dan®leRactuel
Le reglement a été pris par arrété d9 mars 2010

Il crée2 zones de publicité restreintnomméeZPR 1 eZPR2.

La ZPR 1 concerne tout | e territoire aggl om®
La ZPR 2 concer nnatéelerdre le torp®e ndte dvoinlnlaentd &lcc s
Adetlerondpoi nt des Anciens Combattants ainsi qu:

Léonard de Vinci.

PUBLAT;
. » Face arriSre des scellSes au sol habillSe
Dispositions gghSrales 2
Petit format 1 par Stablissement, surface <+ 0,5 m*, situSe entre 0,5 m et 1,5 m de hauteur
ZPR1 ZPR2
surface <t 12 m° surface <t 12 m?
. palissade<t 20m =1 palissade<t 20m=1
dans les chantiers - -
palissade >+ 20 m =2 palissade >+ 20 m =2
hauteur <t 4m hauteur <t 4m

uniquement sur murs aveugles

1 dispositif par mur et par bNtiment ] ]
interdite

non lumineuse sur support existant
hauteur <t 4m

surface <t 4 m?
dans une bande de 10 m de profondeur

£ compter des limites parcellaires

non lumineuse scellSe au sol interdite surface <t 8 m?

1 par unitSfoncisre

4 sur domaine ferroviaire hors gare

. L . ! sur support, RNP

lumineuse autre que par projection ou transparence = interdite
scellSe au sol <t 8 m?
sur mobilier urbain surface <t 2m’ surface <t 8 m”
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ENSHGNES

Dispositions gghSrales Respect de I'architecture et harmonisation avec les lignes de composition de la facade
lumineuses 1 par voie bordant I'Stablissement pour services d'urgence
ne dSpassent pas le bord supSrieur de la devanture
saillie<t 0,25 m
apposSes t plat sur un mur au-dessus de la devanture sans dgpasser les limites

des bords infSrieurs des ouvertures du 1% Stage

inscriptions admises sur lambrequins

apposSes £ plat sur clstures ou murs
de dbture

1 par voie bordant

I'Stablissement

surface <t 0,5 m?

surface <t 4 m?

Sur auvent ou marquise

interdites sur marquise

RNP

sur auvent hauteur <+ 0,40 m

perpendiculaires au mur

ne dgpassent pas le niveau de I'allSge des fenstres
du 1% Stage ou niveau Squivalent

interdites devant fenstres ou balcons

si possible en rupture de facade ou de devanture

installSes £ une hauteur >+ 2,2 du trottoir

saillie <t 1 m scellement compris

saillie <t 0,6 m . I'extSrieur des arcades

1 par voie bordant I'tablissement
2 si activitSs exercSes sous licence

sur toiture ou terrasse en tenant lieu

interdites

ne s'S8vent pas au-dessus du farjage de la toiture

longueur <t 1/5° de la largeur de la facade dans
lalimitede2m

scellSes au sol

1 par voie bordant

|'Stablissement

hauteur <t 5m

hauteur <t 6 m

largeur <t 1,2m

surface <t 12 m?
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Commune de e
Bussy-Saint-Georges L]

PLAN DE ZONAGE

Zonage du RLP

Commentaire

Ce reglement protége fortemeth¢ la publicité le secteur en ZP&la limitant aux muraux,

au petit format et au mobilier urbain avec des surfaces rédugsspalissades de chantiers se
voient appliquer le reglement national du fait de leur durée réduite.

Les regles pour les enseggsur facadepermettente respect du bati eles regles esthétiques

|l eur bonne insertion dans | 6espace.
Lesenseignescelléesiu sol sont autorisées, mais avecaunfaceimitée a 6 r pour éviter

un trop grand impacdiur les perspectiveBans une éme logique, les enseignes sur toiture

sont interdites.

En ZPR 2, sur propriété privee, RLP sdattache ~ r @aapubloté f ort e
enl 6i nt er d.iLes dispositifs acallés muusol sont admis avec une surface ne dépassant
pas 8n?, y compris sur mobilier urbain. Cette surface est adaptée au bati proche.

La hauteur degnseignesur facade est limitée a 2,5 m pour éviter leur trop graadwrise.

Les enseignes sur clbtures sont réglemeattdeprescriptions sont prises pour les enseignes

sur toiture.

Les enseignes scellées au sol se voient appliquer le réglement national, avec une réduction de
leur hauteur.

Conclusion

Un reglement adapté aux différentes typologies de lieux constitaatite et mettant en
place une forte protection.
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4 : LE DIAGNOSTIC

4.1 Méthode derecensement

L 6 ® a b aRL&hEcessite decconnaitre la situation des publicités et des enseignes en

place.

Le diagnostic a pour otcpneernantteus lesaypes de dispositi@t a t
implantés sur le territoire ddussyBaintGeorgesconcernés par la réglementation.

Il permet do®tablir un bilan qualitatif de |
public, enlienaveclesoriant i ons f i x®es par | a d®II i b®r ati or
Lédobservation qualitative permet de d®ter min

vigueur, lieux surchargés, matériels inadéquats, atteintes au cadre de vie.

Audel © dee Iqbuaanlaltyast i ve, | danalyse quantitatiyv
publicitaire, ddentifier et de localiser les éventuelles inégalités et de repérer les situations

qui, bien quelégalesau regard duRNR porte manifestement atteinte eadre de vie et a

16 @imnrement.

4.2 Publicité

La totalité du territoire de la comnaua été parcoura permettant le relevé des dispositifs de
plus de 1,5 4 mobilier urbain compris

Une base de données SIG a été constitug labased es r el ev®s terrain, p
une cartographie des dispositifs recensés.

Pour chaque dispositif, les donngastdétailléessoud or me ddédune fiche repr
€léments nécessaires a son analyse et son suivi

- nature du dispositif
- adresse

- photo;

- dimensions

- éclairage;

- légalité ou non.
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G@pano 26/05/2020

Num@o du panneau

Adresse :

Code postal :
Soci®®

Adresse locale de la
SOCI®®

Propri@®:
Support :
Scell®:

Pied :

Mobilier Urbain :
Autre mobilier :
L@galit®:
lll@galit® RNP :
li@galit® RLP

Autre infraction :

Commentaire

: Date de declaration pr glable: [ |

Date dinstallation : [
Date de retrait : [

‘ Boulevard de Lagny

‘ 77600 Bussy-Saint-Georges

|
[Format XXL Communication ]

Format :
L 1 Aute format :
du panneau :

L | Eclaiage : I—

[oui |
\ \
\ |

Code at t rpablais@ c i egploitante : l:l
Latitude : 26,6235070 Longitude : 2.70504

Date de cr aion de la fiche panneau : |_19/05/2020] Date de modification de la fiche panneau : |_23/05/2020

Nombre de fiches : 1

11

Exemple de fiche
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4.2 Les chiffres clefs de la publicité

Le nombre total de dispositgablicitairegelevés est d87 :
- 28 sur propriétés privées
- 59 sur domaine public.

Donaine

= priv® = public
Répartition propriété privée / domaine public

La répartition géographique couvre essentiellement la partie agglorearéed a vMarieu e
Curie et au nord de cet axe.

Plusieurs dispositifs sont positionnés hors agglomeération sur la RD 406.
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bussy [R [L [P

REGLEMENT LOCAL DE PUBICITE

‘ Le recensement ‘

*  Autre dispositif (publicité et préenseigne)

*  Mobilier urbain (2m?, 8m?, abri-voyageur)

A 0 500 1000 m

Carte de la pblicité extérieure sur le territoire
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L & a n portesurdifférentscriterespourévaluerl 6 i ndelapulblicité sur léerritoire.

100 % des dispositifs recensés sont scellés .au sol

R ®gptitionpar support

mSEl®s

RD 406(hors agglomération)

Rondpoint Jean Moulin
L6 anal ys égalenegparesurfacdes dispositifs. En effet, le grand format (8 ou 12

nma pl us sdiGi rmpPpeaentyue le et forenatlees6d % de 2 n? correspondent
aux dispositifs de mobilier urbain.
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R ®gptitiondessurfaces
__— 5%

12%

66%

=12m =8n] =4et6m -~2n =15nj

La quastotalité desdispositifs sur propriété privée sont des grands formats.

L & ® c | estunfactegirde meilleureexposition depublicitésC 6 @auit cette raison que
le procédé seéveloppe.Dans ces éclairés, on ne compte aucun numérique.

100 % des mobiliers urbainerd éclairés.

£ lairage

72%

s Non®&air® £ lair®

Lalégalité desl i s p o s i t dansun prémeentempg regard du RNP.
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Hors mobilier urbain qui est conforme avec le RiNEgrstatd 6 dispositifs en infraction avec
leCode de | d6enviB®onnement, soit

L® glitARNP

= l®gux =lli® gux

Les motifsont:
- 1 préenseigne hors agglomératisignalant une activitéon dérogatoirgart.
L581-19du Code de I denvironnement)
- 13 préenseignes temporaires hors agglomération de surface supérieure a 1,5
n?(art. R58t71du Code de I0environnement)
- 2 dispositifsnstallés sans bd#rt. L581-24du Code de D.éenvironne

Nature desinfradiors
14
12

10

2
, I -
PEdSogatoire Surface PE Sans bail
temporaire

47



e G 4108080
SW0CAUX DISPONIBLES

014920 44 44
S e

A VENDRE

. Locaux sur la zone

"RD O (dérogatoire illégale)

e

ESPACE DE VENTE

BD DE LAGNY / AV. MARIE ( URIE

I sans bail (avenue de

Bienqude RLBoitc aduc, il est int®ressant ddanalyser
de ses prescriptions

Aucun dispositif ndest en infraction avec | e

Le recensement a mis en avant 2 autres consigisésence de publicité dans des secteurs
arborés et une concentration de mobiliers urbainseneentré | e et sur | dacc s
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